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HIiT202 - HALKLA ILISKILER UYGULAMALARI - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Ornek olaylardan yola gikarak Halkla iliskileri iyice pekistirmek

Dersin icerigi

Sektori tanima, Markalar ve alisveris merkezleri, Belediyeler, Hastaneler, Kamu kurumlari,Sendikalar,Sivil toplum kuruluslari ve bunlarla ilgili rnek olay analizleri
Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Anadolu, U. (2013). Halkla iliskiler Uygulamalari ve Ornek Olaylar. Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari. Balta Peltekoglu, F. (2008). Sektériin penceresinden halkla
iliskiler. istanbul: Bamm Yaynlari. Ozkoyuncu, F. (2010) Halkla iliskiler Uygulamalari. istanbul: istanbul Universitesi Yayinlari. Pala, H. (2007). Halkla iliskilerde &rnek olay
analizi. Trabzon: Kristal Kitaplari. Kitap, Bilgisayar, Projeksiyon, Gérsel ve Isitsel Dékiimanlar.

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit, Gdzlem, Gésterme, Uygulama - Alistirma, Ornek Olay incelemesi,
Ders igin Onerilen Diger Hususlar

Ogrenci Uygulamalari

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilan

Ogretim Elemani Yardimasi bulunmamaktadir

Dersin Verilisi

Teorik ve Uygulama

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gor. Riza Giinaydin

Program Ciktisi

Sektori taniyabilir

Halkla iliskiler uygulamalarini gérebilir
Ornek olaylari analiz edebilir

Ekip calismasi yapabilir

HwnN =



Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1

10

11

12

13

14

15

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Halkla iliskilerde Kriz Yénetimi ve
Uygulamalari ' Sayfa 2-12

Anadolu Universitesi Halkla iliskiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Halkla iliskilerde Kriz Yénetimi ve
Ornek Uygulamalar ' Sayfa 12-20

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Pazarlama Yonelimli Halkla iliskiler'
Sayfa 26-38

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Pazarlama Yonelimli Halkla iligkiler
Ornegi' Sayfa 38-43

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Pazarlama Yonelimli Halkla iliskiler
Ornegi' Sayfa 38-43

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar ' Kurum igi Halkla iliskiler ve
Uygulamalari' Sayfa 48-58

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Kurum ici Halkla iliskiler Araclari ve
Yontemleri' Sayfa 59-71

Anadolu Universitesi Halkla iliskiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Halkla iliskilerde Etkinlik Yénetimi'
Sayfa 78-85

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Etkinlik Pazarlamasi ve Etkinlik
Uygulamasi Ornegi' Sayfa 85-99

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar ' Halkla iligkilerde Sosyal Sorumluluk
ve Uygulamalar' Sayfa 104-116

Anadolu Universitesi Halkla iliskiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar ' Kurumsal Sosyal Sorumluluk
Uygulamalari' Sayfa 117-125

Anadolu Universitesi Halkla iligkiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar ' Yazili Basinla Medya iliskileri' Sayfa
134-143

Anadolu Universitesi Halkla iliskiler Uygulamalari ve
Ornek Olaylar 'Gérsel-Isitsel Medya ile iliskiler' Sayfa
143-150

Yeni Medya

Laboratuvar Ogretim Metodlar

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Goésterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
Gozlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
Gozlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Gésterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
Gozlem, Gésterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
Gozlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
Gozlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Anlatim, Tartisma, Soru-Yanit,
GoOzlem, Gosterme, Uygulama -
Alistirma, Ornek Olay incelemesi,

Teorik Uygulama

Halkla iliskilerde Kriz
Yonetimi ve
Uygulamalari

Halkla iliskilerde Kriz
Yénetimi ve Ornek
Uygulamalar

Pazarlama Yonelimli
Halkla iliskiler

Pazarlama Yonelimli
Halkla iliskiler Ornegi

Pazarlama Yénelimli interaktif
Halkla iliskiler Ornek  Ogrenci
Olay Analizi Uygulamasi

Kurum ici Halkla
iliskiler ve
Uygulamalari

Kurum ici Halkla
iliskiler Araclari,
Yéntemleri ve Ornek
Uygulamalar

Ara Sinav

Halkla iliskilerde
Etkinlik Yonetimi

Etkinlik Pazarlamasi ve interaktif
Etkinlik Uygulamasi Ogrenci
Ornegi Uygulamasi

Halkla iliskilerde Sosyal
Sorumluluk ve
Uygulamalar

Kurumsal Sosyal
Sorumluluk
Uygulamalari

Halkla iliskilerde Medya
iliskileri, Yazili Basinla
iliskiler

Gorsel-isitsel Medya ile
iliskiler

Halkla iliskilerde Medya interaktif
iliskileri Ornek Ogrenci
Uygulamalar Uygulamasi



s Yukleri

Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim

Uygulama / Pratik

Uygulama / Pratik Sonrasi Bireysel Calisma
Ders Oncesi Bireysel Calisma

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Odev

Ders Sonrasi Bireysel Calisma

Final Sinavi Hazirlik

Final

Degerlendirme

Aktiviteler
Ara Sinav

Final

Agirhgi (%)
40,00
60,00

Sayisi
14
14

- U1 AN U1 = OO O

Siiresi (saat)
2,00
1,00
2,00
3,00
3,00
1,00
2,00
2,00
2,00
1,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bsliimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

0.c.1
6.¢.2
6.¢.3
0.C.4

P
4
4
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P.C.2
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[ASIREN \S TR ]

PC.3 PC.4 PC5 PC.6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PG 14

5 3 2 4 2 5 4 1 5 5 2 2
5 3 2 4 2 5 5 1 5 5 2 2
5 3 2 4 2 5 4 1 5 4 2 2
3 3 2 4 5 3 3 1 3 3 3 2

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:
6.c.1:
6.c.2:
6.c.3:

0.C.4:

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve soézli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alanti ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cozmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Griin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Sektori tantyabilir

Halkla iliskiler uygulamalarini gérebilir

Ornek olaylari analiz edebilir

Ekip calismasi yapabilir
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HiT202 - PUBLIC OPINION SURVEYS - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
General Info

Objectives of the Course

Strengthening Public Relations by way of example events

Course Contents

Sector recognition, Markets and shopping centers, Municipalities, Hospitals, Public institutions, Trade unions, Non-governmental organizations and case studies

Recommended or Required Reading

Kitap, Bilgisayar, Projeksiyon, Gérsel ve isitsel Dékimanlar.

Planned Learning Activities and Teaching Methods

Lecture, Discussion, Question & Answer, Observation, Demonstration, Drill - Practice, Case Study,

Recommended Optional Programme Components

Student Applications

Instructor's Assistants

There is no Assistant Instructor

Presentation Of Course

Theoretical and Application

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glnaydin

Program Outcomes

Moo=

Can recognize the sector

Can see public relations practices
Can analyze case studies

Can team work

Weekly Contents

Order Preparationinfo

1

Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Crisis Management and Practices in
Public Relations' Page 2-12

Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Crisis Management and Case Studies
in Public Relations' Page 12-20

Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies '‘Marketing Oriented Public Relations'
Page 26-38

Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Marketing Oriented Public Relations
Example' Page 38-43

Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies '‘Marketing Oriented Public Relations
Example' Page 38-43

Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Intra-Institutional Public Relations and
Practices' Page 48-58

Laboratory TeachingMethods

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Theoretical

Crisis Management and
Applications in Public
Relations

Crisis Management in
Public Relations and
Example Practices

Marketing Oriented
Public Relations

Pazarlama Yonelimli
Halkla iliskiler Ornegi

Marketing Oriented
Public Relations Case
Study Analysis

Internal Public Relations
and Practices

Practise

Interactive
Student
Application



Order Preparationinfo

7  Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Intra-Institutional Public Relations

Tools and Methods' Page 59-71

9  Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Event Management in Public Relations'

Page 78-85

10  Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Event Marketing and Event Practice

Example' Page 85-99

11 Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Social Responsibility and Practices in

Public Relations' Page 104-116

12  Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Corporate Social Responsibility

Practices' Page 117-125

13 Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies '‘Media Relations with Printed Press'

Page 134-143

14 Anadolu University Public Relations Practices and
Case Studies 'Relations with Audiovisual Media'

Page 143-150

15 New Media

Workload

Activities

Teorik Ders Anlatim

Uygulama / Pratik

Uygulama / Pratik Sonrasi Bireysel Calisma
Ders Oncesi Bireysel Calisma

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Odev

Ders Sonrasi Bireysel Calisma

Final Sinavi Hazirlik

Final

Assesments

Activities
Ara Sinav

Final

Laboratory TeachingMethods

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Lecture, Discussion, Question &
Answer, Observation,
Demonstration, Drill - Practice,
Case Study,

Theoretical Practise

Internal Public Relations
Tools, Methods and
Sample Applications

Exam

Event Management in
Public Relations

Etkinlik Pazarlamasi ve Interactive
Etkinlik Uygulamasi Student
Ornegi Application

Social Responsibility
and Practices in Public
Relations

Corporate Social
Responsibility Practices

Media Relations in
Public Relations,
Relations with the
Written Press

Relationships with
Audiovisual Media

Interactive
Student
Application

Media Relations in
Public Relations
Example Applications

Number PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
14 2,00
14 1,00
6 2,00
6 3,00
6 3,00
1 1,00
5 2,00
4 2,00
5 2,00
1 1,00

Weight (%)

40,00

60,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1
LO.1 4
LO.2 4
LO.3 5
LO.4 3
Table

P.O.2

(AR \S TN \S R O]

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14

5 3 2 4 2 5 4 1 5 5 2 2
5 3 2 4 2 5 5 1 5 5 2 2
5 3 2 4 2 5 4 1 5 4 2 2
3 3 2 4 5 3 3 1 3 3 3 2

P.O.3:

P.O.4:

P.O.5:

P.0.6:

P.O.7:

P.0.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.O.14:

LO.1:

LO.2:

LO.3:

L.O.4:

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distncelerini yazil ve soézli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cozmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alanti ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Sektori tantyabilir

Halkla iliskiler uygulamalarini gérebilir

Ornek olaylari analiz edebilir

Ekip calismasi yapabilir
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HiT218 - MEDYA OKUR YAZARLIGI - Meslek Yiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Medyanin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik yasama etkileri ve glicti hakkinda 6grencilerin bilgi sahibi olmalarini saglamaktir.
Dersin icerigi

Medya okuryazarliginin tanimi, tarihgesi, yaklasimlar ve kullanilan medya araclari
Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Kitap, Bilgisayar, Projeksiyon, Gérsel ve isitsel Dékimanlar.

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yoéntemleri

Konu anlatimi, medya icerikleri Gzerinden 6grencilerle tartisma, 6grenci sunumlari
Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Medya icerik analizi yapabilmek

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilari

Yardima Ogretim Elemani bulunmamaktadir

Dersin Verilisi

Teorik

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

Medyanin toplumdaki 6nemini anlayabilir.
Medya mesajlarinin etkisini kavrayabilir.
Medya mesajlarina elestirel gozle bakabilir.
Medyada ¢oziimlemeler yapabilir.

Moo=



Haftalik icerikler

Ogretim
Sira Hazirlik Bilgileri Laboratuvar Metodlan
1 Atatirk Universitesi Medya Okuryazarligi Kitabi 1. Unite 'Kavramsal Olarak Anlatim,
Medya Okuryazarhg' Sayfa 6-16 Tartisma,
https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/ incelenecek Soru-Yanit
2 Atatiirk Universitesi Medya Okuryazarligi Kitabi 2. Unite 'Medya Okur Anlatim,
Yazarliginin Tarihsel Gelisimi' Sayfa 26-36 Tartisma,
Soru-Yanit
3 John Fiske iletisim Calismalarina Giris Sayfa 122-132 Ogrenciye Verilen Ders Anlatim,
Notlari Gosterge bilimsel Acidan Coca Cola Ramazan Reklaminin Cozimlemesi Tartisma,
Makale Soru-Yanit
4 Atatirk Universitesi Medya Okuryazarhigi Kitabi 'iletisim' Sayfa 150-160 Anlatim,
Medyaya Elestirel Bir Bakis ve The Truman Show Makale Truman Show Film Tartigma,
Soru-Yanit
5 Atatiirk Universitesi Medya Okuryazarligi Kitabi '"Medya Okuryazarhd ile iliskili Anlatim,
Kavramlar' Sayfa 45-55 Tartisma,
Soru-Yanit
6 Atatiirk Universitesi Medya Okuryazarligi Kitabi '"Medya Okuryazarhgini Anlatim,
Gerektiren Kosullar' Sayfa 64-78 Tartisma,
Soru-Yanit
7 Atatirk Universitesi Medya Okuryazarligi Kitabi 'Medya Okuryazarhgini Anlatim,
Gerektiren Kosullar' Sayfa 64-78 Tartisma,
Soru-Yanit
8
9 Atatiirk Universitesi Medya Okuryazarlig Kitabi ‘Medya Okuryazarliginin Temel Anlatim,
Konulari ve Kavramlari' Sayfa 150-160 Reklamlar Araciligiyla Degisen Geng Tartisma,
Ebeveyn Kimlikleri Makale Soru-Yanit
10 Atatiirk Universitesi Medya Okuryazarhdi Kitabi 'Medya Okuryazarliginda Temel Anlatim,
Yaklasimlar' Sayfa 130-140 Tartisma,
Soru-Yanit
11 Atatirk Universitesi Medya Okuryazarhigi Kitabi 'Medya Okuryazarliginda Temel Anlatim,
Yaklasimlar' Sayfa 130-140 Tartisma,
Soru-Yanit
12 Atatirk Universitesi Medya Okuryazarligi Kitabi 'Medya Okuryazarligi ve Anlatim,
Toplum' Sayfa 170-180 Reklamlardaki Kltlr Aktariminin Gostergebilimsel Bir Tartisma,
incelemesi Makale Soru-Yanit
13 Atatiirk Universitesi Medya Okuryazarhigi Kitabi 'Medya Okuryazarliginda Temsil Anlatim,
Sorunu' Sayfa 210-220 Reklamlar Araciligiyla Degisen Geng Ebeveyn Kimlikleri Tartisma,
Makale Soru-Yanit
14 Atatiirk Universitesi Medya Okuryazarhigi Kitabi 'Medya Okuryazarligi ve Sosyal Anlatim,
Medya' Sayfa 255-265 Becky'nin Hikayesi Film Black Mirror 3. Sezon Dizi Tartigma,
Soru-Yanit
15 Atatiirk Universitesi Medya Okuryazarhdi Kitabi 'Dijital Medya Okuryazarlig' Anlatim,
Sayfa 230-240 Black Mirror 3. Sezon Dizi Tartisma,
Soru-Yanit

is Yiikleri
Aktiviteler Sayisi
Teorik Ders Anlatim 14

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Odev

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Final Sinavi Hazirlik

- N = 0w o N

Final

Teorik

Medya Okuryazarhg
Nedir?

Medya Okur
Yazarliginin Tarihsel
Geligimi

GOstergebilim

iletisim - iletisim
Sireci

Medya Okuryazarhg
ile iliskili Kavramlar

Medya
Okuryazarligini
Gerektiren Kosullar

Medya
Okuryazarligini
Gerektiren Kosullar

Ara Sinav

Medya
Okuryazarliginin
Temel Konulari ve
Kavramlari

Medya
Okuryazarliginda
Temel Yaklasimlar
Medya
Okuryazarliginda
Temel Yaklasimlar

Medya Okuryazarhg
ve Toplum

Medya
Okuryazarliginda
Temsil Sorunu

Medya Okuryazarhgi
ve Sosyal Medya

Dijital Medya
Okuryazarligi

Siiresi (saat)

2,00
2,00
2,00
2,00
1,00
2,00
1,00



Degerlendirme

Aktiviteler Agirhgi (%)
Ara Sinav 40,00
Final 60,00

Pazarlama ve Reklamcilik Balimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

PC.1 PC.2 PC3 PC4 PC5 PC6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PC. 14

0¢.1 5 2 5 4 3 5 2 5 4 1 2 5 2 2
0¢.2 5 2 5 4 3 5 2 5 5 1 3 5 3 3
0¢.3 5 2 5 4 3 5 2 5 5 1 2 4 2 2
0¢C.4 5 2 5 4 5 5 3 5 5 1 3 5 4 2
Tablo

P.C. 1: Meslegiile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

P.C.2: lssaghg ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stireleri hakkinda bilgi sahibi olur.
P.C.3: Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
P.C. 4: Meslegiile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

P.C.5: Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢6ziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

P.C. 6: Bilgi ve beceriler diizeyinde dlstincelerini yazili ve sézll iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
P.C. 7: Alaniile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve éngorilemeyen karmasik sorunlari cozmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
P.C. 8: Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

P.C.9: Alaniile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kilttrel ve etik degerlere
sahiptir..

P.C. 10:  Bir yabana dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
P.C. 11:  Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

P.C. 12: Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

P.C. 13: Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlgiimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

P.C. 14: Halkla iliskiler, misteri iliskileri yonetimi, Griin yénetimi ve marka y&netiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
0.C.1:  Medyanin toplumdaki 8nemini anlayabilir.

0.C.2: Medya mesajlarinin etkisini kavrayabilir.

0.C.3: Medya mesajlarina elestirel gozle bakabilir.

0.C.4: Medyada coziimlemeler yapabilir.
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HiT218 - MEDIA LITERARY WRITING - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limi
General Info

Objectives of the Course

The aim of this course is to make students aware of the effects of media on social, cultural and economic life.
Course Contents

Definition, history, approaches and media tools of media literacy
Recommended or Required Reading

Kitap, Bilgisayar, Projeksiyon, Gérsel ve isitsel Dékimanlar.

Planned Learning Activities and Teaching Methods

Lectures, discussion with students over media content, student presentations
Recommended Optional Programme Components

Ability to analyze media content

Instructor's Assistants

There is no Assistant Instructor

Presentation Of Course

Theoretical

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glnaydin

Program Outcomes

Can understand the importance of media in society.
Can comprehend the effect of media messages.
Can critically view media messages.

Can analyze the media.

Moo=



Weekly Contents

Order Preparationinfo

1

10

11

12

13

14

15

Ataturk University Media Literacy Book Unit 1 'Media Literacy Conceptually"
Pages 6-16
https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/ incelenecek

Ataturk University Media Literacy Book Unit 2 'Historical Development of
Media Literacy' Page 26-36

John Fiske Introduction to Communication Studies Page 122-132 Lecture
Notes Given to Students Analysis of Coca Cola Ramadan Advertisement from
a Semiological Perspective Article

Ataturk University Media Literacy Book ‘Communication' Page 150-160 A
Critical Look at Media and The Truman Show Article Truman Show Film

Ataturk University Media Literacy Book 'Concepts Related to Media Literacy'
Page 45-55

Ataturk University Media Literacy Book 'Conditions Requiring Media Literacy'
Page 64-78

Ataturk University Media Literacy Book 'Conditions Requiring Media Literacy"
Page 64-78

Ataturk University Media Literacy Book 'Basic Topics and Concepts of Media
Literacy' Page 150-160 Changing Young Parent Identities Through Advertising
Article

Ataturk University Media Literacy Book 'Basic Approaches in Media Literacy'
Page 130-140

Ataturk University Media Literacy Book 'Basic Approaches in Media Literacy'
Page 130-140

Ataturk University Media Literacy Book 'Media Literacy and Society' Page 170-
180 A Semiotic Analysis of Cultural Transmission in Advertisements Article

Ataturk University Media Literacy Book 'Representation Problem in Media
Literacy' Page 210-220 Changing Young Parent Identities Through
Advertisements Article

Ataturk University Media Literacy Book '"Media Literacy and Social Media' Page
255-265 Becky's Story Movie Black Mirror Season 3 Series

Ataturk University Media Literacy Book 'Digital Media Literacy' Page 230-240
Black Mirror Season 3 Series

Laboratory TeachingMethods

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Lecture, Discussion,
Question and
Answer

Theoretical

Introduction:
What is Media
Literacy?

Medya Okur
Yazarhginin
Tarihsel
Gelisimi

Semiotics

Communication
Communication
Process

Concepts
Related to
Media Literacy

Conditions
Requiring
Media Literacy

Conditions
Requiring
Media Literacy

Exam

Basic Topics
and Concepts
of Media
Literacy

Basic
Approaches in
Media Literacy

Basic
Approaches in
Media Literacy

Media Literacy
and Society

The Problem of
Representation
in Media
Literacy

Media Literacy
and Social
Media

Digital Media
Literacy

Practise



Workload

Activities

Teorik Ders Anlatim

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Odev

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Final Sinavi Hazirlik

Final

Assesments

Activities
Ara Sinav

Final

Number
14

- N = 00 ©

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
2,00
2,00
2,00
2,00
1,00
2,00
1,00

Weight (%)
40,00
60,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2
L.O.1
L.O.2
L.O.3

v o ol U»
[ASIRENN ASIREN S IR NS )

L.O.4

P.O.3:

P.O.4:

P.O.5:

P.0.6:

P.O.7:

P.0.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.O.14:

LO.1:

LO.2:

LO.3:

L.O.4:

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.0O.14

5 4 3 5 2 5 4 1 2 5 2 2
5 4 3 5 2 5 5 1 3 5 3 3
5 4 3 5 2 5 5 1 2 4 2 2
5 4 5 5 3 5 5 1 3 5 4 2

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve soézli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alanti ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cozmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Griin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Medyanin toplumdaki 6nemini anlayabilir.

Medya mesajlarinin etkisini kavrayabilir.

Medya mesajlarina elestirel gozle bakabilir.

Medyada c¢éziimlemeler yapabilir.
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HiT220 - SOSYAL MEDYA - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&IUmii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Sosyal medya kavramina bir giris saglamak, Sosyal medya kullaniminin hayatin farkli alanlarini nasil degistirdigini tartismak, Farkli is alanlarinda sosyal medyanin nasil

basarili bir sekilde kullanilabilecegini tartismaktir.

Dersin icerigi

Katilimar ve tartisma odakl bir sekilde gerceklesecek olan ders kullanilan taktikler, gelistirilen stratejiler ve amaclar agisindan sosyal medyanin siyasi kullanimini
incelemektedir. Ders medya aktivizmi, aktivist pratiklerin incelenmesi, yeni ve eski medyanin yerel, ulusal ve kiiresel dlcekte kullanimi inceler. Medya aktivizmini yaraticilik

ve verimliligi, politik ve estetik degeri agisindan degerlendirir.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Biy(kaslan, A, Kirik, A. M. (Ed.) (2013). Sosyal Medya Arastirmalari 1. Konya: Cizgi Kitabevi. Kircova, i, Enginkaya, E. Sosyal medya pazarlama. istanbul: Beta Yayinlari.
Mavnacioglu, K. (2015). Kurumsal iletisimde sosyal medya yénetimi. istanbul: Beta Yayinlari. Ders anlatimi, tartismalar, okumalar, sunumlar

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yoéntemleri

Sozel ve Gorsel Anlatim, Tartisma, Sunumlar, Ornekleme, Ornek Olaylar
Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Ogrenci Uygulamalari ve Sunumlari Yapilacak

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Ogretim Elemani Yardimasi Bulunmamaktadir

Dersin Verilisi

Teorik

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

Sosyal medyaya iliskin temel kavramlari bilir.

. Sosyal medyanin is hayatinda nasil kullanilabilecegine dair farkli metotlari 6grenebilir.
Farkli sosyal medya 6rneklerini inceleyebilir.

»>wpoo

Haftalik icerikler

Sira Hazirhik Bilgileri

1 Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medya Kavrami, Tarihi
ve Geleneksel Medya ile iliskisi' Sayfa 3-9

2 Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris ' Sosyal Medyanin icerik
Saglayicilari Olarak Belirli Platformlari® Sayfa 9-22 Black Mirror 3. Sezon
Dibe Vurus, Arttirilmis Gergeklik, Sosyal Ling 5. Sezon Rachel, Jack ve
Ashley Too

3 Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris ' Sosyal Medyanin icerik
Saglayicilari Olarak Belirli Platformlari® Sayfa 9-22 Black Mirror 3. Sezon
Dibe Vurus, Arttirilmis Gergeklik, Sosyal Ling 5. Sezon Rachel, Jack ve
Ashley Too

4 Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medya
Platformlarinda Reklam' Sayfa 35-40 Reklamlar Araciligiyla Degisen Geng
Ebeveyn Kimlikleri Makale

. Sosyal medyanin sosyal ve kilturel hayati nasil degistirdigine dair elestirel bir bakis gelistirebilir.

Ogretim

Laboratuvar Metodlan

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Teorik Uygulama

Sosyal Medya
Kavrami, Tarihi ve
Geleneksel
Medya ile iliskisi

Sosyal Medyanin
icerik Saglayicilari
Olarak Belirli
Platformlari

Sosyal Medyanin
icerik Saglayicilar
Olarak Belirli
Platformlari

Sosyal Medya
Platformlarinda
Reklam



Sira Hazirlik Bilgileri

5

10

1

12

13

14

15

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medyada Gériinirliik

SEQ' Sayfa 40-45

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris ' Sosyal Medya, Siyasal
iletisim ve Katihmc Demokrasi iliskisi' Sayfa 53-59

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Demokrasi Ve Sosyal
Medyanin Demokrasiye Katkilari' Sayfa 60-67

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medya ve Katimci
Demokrasi Sorunsali' Sayfa 65-68 Yeni Medya ve Dijital Gozetim:
Tirkiye'deki Sosyal Medya Kullanicilari Uzerine Bir Arastirma Makale

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medyada Dijital
Pazarlama' Sayfa 79-86

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medyada Dijital
Pazarlama ile Yeni Gelisen Kavramlar' Sayfa 87-91

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Ticaretin ve Uluslararasi
Ticaretin Gelisimi' Sayfa 105-115

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medya Platformlariyla

Sinir Otesi E-Ticaret' Sayfa 116-120

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medyada Kisilik
Haklari ihlalleri ve Korunma Yollari' Sayfa 173-183

Anadolu Universitesi Sosyal Medyaya Giris 'Sosyal Medyada Kisilik
Haklari ihlalleri ve Korunma Yollari' Sayfa 173-183

Ogretim

Laboratuvar Metodlan

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Sozel ve Gorsel
Anlatim, Tartisma,
Sunumlar,
Ornekleme, Ornek
Olaylar

Teorik

Sosyal Medyada
Gorundrlik SEO

Sosyal Medya,
Siyasal iletisim ve
Katilimai
Demokrasi iligkisi

Demokrasi Ve
Sosyal Medyanin
Demokrasiye
Katkilari

Ara Sinav

Sosyal Medya ve
Katihmai
Demokrasi
Sorunsali

Sosyal Medyada
Dijital Pazarlama

Sosyal Medyada
Dijital Pazarlama
ile Yeni Gelisen
Kavramlar

Sosyal Medya, E-
Ticaret ve Sinir
Otesi E-Ticaret
iliskisi

Sosyal Medya
Platformlariyla
Sinir Otesi E-
Ticaret

Sosyal Medyada
Kisilik Haklari
ihlalleri ve
Korunma Yollari

Sosyal Medyada
Kisilik Haklari
ihlalleri ve
Korunma Yollari



s Yukleri

Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ara Sinav Hazirhk

Vize

Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Final Sinavi Hazirlik

Final

Degerlendirme

Aktiviteler
Ara Sinav

Final

Sayisi
14
14

T T N

Agirhigi (%)
40,00
60,00

Siiresi (saat)
2,00
2,00
2,00
1,00
2,00
2,00
1,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bsliimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

0.c.1
6.¢.2
6.¢.3
0.C.4

P.C.2
2

[ASIREN \S TR ]

PC.3 PC.4 PC5 PC.6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PG 14

5 4 3 5 2 5 5 1 2 4 2 2
5 4 3 5 2 5 5 1 2 4 2 2
5 4 3 5 2 5 5 1 3 3 2 2
5 4 3 5 2 5 5 1 3 4 2 2

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:
6.c.1:
6.c.2:
6.c.3:

0.C.4:

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve soézli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alanti ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cozmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Griin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Sosyal medyaya iliskin temel kavramlari bilir.

Sosyal medyanin sosyal ve kltiirel hayati nasil degistirdigine dair elestirel bir bakis gelistirebilir.

Sosyal medyanin is hayatinda nasil kullanilabilecegine dair farkli metotlari 6grenebilir.

Farkli sosyal medya 6rneklerini inceleyebilir.
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HiT220 - SOCIAL MEDIA - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii
General Info

Objectives of the Course

To provide an introduction to the concept of social media, Discuss how social media use changes different areas of life, To discuss how to successfully use social media
in different business areas.

Course Contents

This participatory and discussion-oriented course explores the use of social media for political goods regarding its tactics, its strategies and its goals. This course will rely
on both a survey of the existing theory and scholarship on social media activism, as well as close analyses of actual activist practices within both old and new media and
on a local, national and global scale. Special attention will be paid to questions of choreography, impacts of medium on creativity and efficacy and finally questions the

value of media activism as both an aesthetic and political activity.

Recommended or Required Reading

Ders anlatimi, tartismalar, okumalar, sunumlar

Planned Learning Activities and Teaching Methods

Verbal and Visual Expression, Discussion, Presentations, lllustration, Case Studies

Recommended Optional Programme Components

Student Applications and Presentations Will Be Made

Instructor's Assistants

There is no teaching assistant

Presentation Of Course

Theoretical

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glnaydin

Program Outcomes

Ao =

Can to learn fundamental concepts about social media,

Can develop a critical view of how social media has changed social and cultural life.

Can learn different methods of how social mebusiness dia can be used in life.
Can examine different social media examples.

Weekly Contents

Order Preparationinfo Laboratory TeachingMethods Theoretical
1 Anadolu University Introduction to Social Media 'The Concept of Verbal and Visual ~ The Concept of Social
Social Media, Its History and Its Relationship with Traditional Media' Lecture, Discussion, Media, Its History and
Page 3-9 Presentations, Its Relationship with
Sampling, Case Traditional Media
Studies
2 Anadolu University Introduction to Social Media 'Certain Platforms as Verbal and Visual ~ Certain Platforms as
Content Providers of Social Media' Page 9-22 Black Mirror Season 3 Lecture, Discussion, Content Providers of
Hitting Rock Bottom, Augmented Reality, Social Lynching Season 5 Presentations, Social Media
Rachel, Jack and Ashley Too Sampling, Case
Studies
3 Anadolu University Introduction to Social Media 'Certain Platforms as Verbal and Visual ~ Certain Platforms as
Content Providers of Social Media' Page 9-22 Black Mirror Season 3 Lecture, Discussion, Content Providers of
Hitting Rock Bottom, Augmented Reality, Social Lynching Season 5 Presentations, Social Media
Rachel, Jack and Ashley Too Sampling, Case
Studies
4  Anadolu University Introduction to Social Media 'Advertising on Verbal and Visual ~ Advertising on Social
Social Media Platforms' Page 35-40 Changing Young Parent Lecture, Discussion, Media Platforms
Identities Through Advertising Article Presentations,
Sampling, Case
Studies
5  Anadolu University Introduction to Social Media 'Visibility SEO in Verbal and Visual Social Media Visibility

Social Media' Page 40-45

Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

SEO



Order Preparationinfo

6  Anadolu University Introduction to Social Media 'Relationship

Between Social Media, Political Communication and Participatory

Democracy' Page 53-5

7  Anadolu University Introduction to Social Media ‘Democracy and

Social Media's Contributions to Democracy' Page 60-67

9  Anadolu University Introduction to Social Media 'Social Media and
Participatory Democracy Problem' Page 65-68 New Media and

Digital Surveillance: A Study on Social Media Users in Turkey

10  Anadolu University Introduction to Social Media 'Digital Marketing in

Social Media' Page 79-86

11 Anadolu University Introduction to Social Media 'Emerging Concepts

in Social Media with Digital Marketing' Page 87-91

12 Anadolu University Introduction to Social Media 'Development of

Trade and International Trade' Page 105-115

13 Anadolu University Introduction to Social Media 'Cross-Border E-

Commerce with Social Media Platforms' Page 116-120

14  Anadolu University Introduction to Social Media 'Violations of

Personal Rights in Social Media and Ways of Protection' Page 173-

183

15 Anadolu University Introduction to Social Media 'Violations of

Personal Rights in Social Media and Ways of Protection' Page 173-

183
Workload
Activities Number
Teorik Ders Anlatim 14 2,00
Ders Oncesi Bireysel Calisma 14 2,00
Ara Sinav Hazirhk 7 2,00
Vize 1
Ders Sonrasi Bireysel Calisma 4
Final Sinavi Hazirlik 5
Final 1

1,00
2,00
2,00
1,00

Laboratory TeachingMethods

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Verbal and Visual
Lecture, Discussion,
Presentations,
Sampling, Case
Studies

Theoretical

The Relationship
Between Social Media,
Political Communication
and Participatory
Democracy

Democracy and Social
Media's Contributions
to Democracy

Exam

The Problem of Social
Media and Participatory
Democracy

Digital Marketing on
Social Media

New Concepts in Digital
Marketing on Social
Media

Relationship Between
Social Media, E-
Commerce and Cross-
Border E-Commerce

Cross-Border E-
Commerce with Social
Media Platforms

Violations of Personal
Rights in Social Media
and Ways to Protect
Them

Violations of Personal
Rights in Social Media
and Ways to Protect
Them

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES

Practise



Assesments

Activities
Ara Sinav

Final

Weight (%)
40,00
60,00

Pazarlama ve Reklamcilik B8limii / HALKLA iLISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1
LO.1 5
LO.2 5
LO.3 5
LO.4 5

P.O0.2
2

[ASIEENN \ ST ]

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14

5 4 3 5 2 5 5 1 2 4 2 2
5 4 3 5 2 5 5 1 2 4 2 2
5 4 3 5 2 5 5 1 3 3 2 2
5 4 3 5 2 5 5 1 3 4 2 2

P.0.3:

P.0.4:

P.O.5:

P.O.6:

P.O.7:

P.O.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.0.14:

LO.1:

LO.2:

LO.3:

LO.4:

Meslegi ile ilgili temel, gtincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yaziim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢6ziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazili ve sozli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alant ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngorilemeyen karmasik sorunlari ¢cozmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kulttrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini agiklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazili medya araglarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve 6lgimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri ydnetimi, Grlin yonetimi ve marka yénetiminin temel kavramlari ve mevzuati aciklar.
Sosyal medyaya iliskin temel kavramlari bilir.

Sosyal medyanin sosyal ve kiltlrel hayati nasil degistirdigine dair elestirel bir bakis gelistirebilir.

Sosyal medyanin is hayatinda nasil kullanilabilecegine dair farkli metotlari 6grenebilir.

Farkli sosyal medya orneklerini inceleyebilir.
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HiT134 - MEDYA PLANLAMASI - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Dersin amaci, 6grencileri medya ve iletisim araglari konusunda bilgilendirmek ve etkin bir medya planlamasinin amaglarini, esaslarini, prosediirlerini ve planlama
yontemlerini tanitmaktir.

Dersin icerigi

Medya planlamasinin tanimi, medya araclarini secerken uyulmasi gereken ilkeler, medya reklam ve tiiketici arasindaki iliski, medya planlama faaliyetleri, reklam
zamanlamasinda strateji tirleri, basili medyada traj ve okuyucu 6lgiimu, dlgiimlerinde kullanilan temel kavramlar, kitle iletisim araclarinin diinyadaki ve Turkiye'deki
gelisimi, farkli medya araclarinin kuvvetli ve zayif yonleri, yeni medya araclarinin medya planlamasindaki rolti, medya planinin organizasyonu

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Basal, B. (1998). Medya planlamasi. istanbul: Cantay Kitabevi. Dural,C., Dural, C. (1999). Medya planlamasi ve reklam verenin ajans secimi. istanbul: Tirkiye Gazeteciler
Cemiyeti Yayinalik. Giilbug, E. (2007). Reklam ve medya planlamasi. istanbul: Beta Basim Yayim Dagitim. Ders kitabi, bilgisayar, internet, sunum cihazlari, ses sistemi.

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yoéntemleri
Ders anlatim, 6grenci sunumlari

Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Ogrenci medya plani hazirlamasi

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Yardima Ogretim Elemani bulunmamaktadir
Dersin Verilisi

Teorik

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

Medya kavramini ve medyanin islevlerini agiklayabilir

Etkin bir medya planlamasi ve uygulamasi yapabilir

Medya plant icin planlama sirecini gelistirebilir ve uygulayabilir.
Medya tiirlerini kavrayabilir.

Hwn =



Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1

10

1

12

13

14

15

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya ve
Medya Planlamasi’ Sayfa 1-6

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi 'Pazarlama
Kavrami Ve Medya Planlamasina Olan Etkileri' Sayfa
6-10

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Reklam
Kavrami ve Medya Planlamasina Olan Etkileri’ Sayfa
10-17

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Planlama Asamalari’ Sayfa 21-28

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Planlama Asamalari’ Sayfa 28-32

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Planlama Asamalari’ Sayfa 33-36

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Planlamada Kullanilan Temel Kavramlar’ Sayfa 41-47

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Planlamada Kullanilan Temel Kavramlar' Sayfa 47-56

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Planlamada Kullanilan Temel Kavramlar’ Sayfa 47-56

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Olglimleri’ Sayfa 61-70

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Ol¢limleri’ Sayfa 70- 81

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Farkli Reklam
Mecralarinin Karsilastiriimasi’ Sayfa 110-116

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Online
Mecrada Medya Planlama’ Sayfa 121-128

Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Maliyetleri ve Satin Alma’ Sayfa 133-141

Laboratuvar Ogretim Metodlan

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim, tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Anlatim,tartisma,soru,yanit

Teorik

Medya ve Medya
Planlamasi

Pazarlama Kavrami
Ve Medya
Planlamasina Olan
Etkileri

Reklam Kavrami ve
Medya
Planlamasina Olan
Etkileri

Medya Planlama
Asamalari

Medya Planlama
Asamalari, Mecra
Secgimi

Medya Satin Alma
ve Satin Alma
Sonrasi
Degerlendirme

Medya Planlamada
Kullanilan Temel
Kavramlar

Ara Sinav

Kampanya
Etkinligini
Degerlendirmede
Kullanilan
Kavramlar
Kampanya
Etkinligini
Degerlendirmede
Kullanilan
Kavramlar

Medya Olctimleri

Medya Olctimleri

Farkh Reklam
Mecralarinin
Karsilastiriimasi

Online Mecrada
Medya Planlama

Medya Maliyetleri
ve Satin Alma

Uygulama

Ogrencilerin
Tasarladiklari Ornek
Reklam ve Medya
Plani Sunumu

Ogrencilerin
Tasarladiklari Ornek
Reklam ve Medya
Plani Sunumu

Ogrencilerin
Tasarladiklari Ornek
Reklam ve Medya
Plani Sunumu

Ogrencilerin
Tasarladiklari Ornek
Reklam ve Medya
Plani Sunumu

Ogrencilerin
Tasarladiklari Ornek
Reklam ve Medya
Plani Sunumu

Ogrencilerin
Tasarladiklari Ornek
Reklam ve Medya
Plani Sunumu

Ogrencilerin
Tasarladiklari Ornek
Reklam ve Medya
Plani Sunumu

Ogrencilerin
Tasarladiklari Ornek
Reklam ve Medya
Plani Sunumu



s Yukleri

Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Arastirma Sunumu

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Odev

Derse Katihm

Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Final Sinavi Hazirlik

Final

Degerlendirme

Aktiviteler
Ara Sinav

Final

Agirhgi (%)
40,00
60,00

Sayisi

—_
N

- A 1= NN

Siiresi (saat)
2,00
2,00
2,00
2,00
1,00
2,00
2,00
2,00
4,00
1,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bsliimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

0.c.1
6.¢.2
6.¢.3
0.C.4

P.C.2

(O BREN O B BNV |

PC.3 PG4 PG5 PGC6 PC7 PGC8 PGC9 PGC10 PGC11 PC12 PGC13 PG.14
5 3 3 4 2 5 3 1 3 4 2 2
5 3 3 4 2 5 3 1 3 4 2 2
5 3 3 4 2 5 3 1 3 4 2 2
5 3 3 4 2 5 3 1 3 4 2 2

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:
6.c.1:
6.c.2:
6.c.3:

0.C.4:

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve soézli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alanti ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cozmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Griin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Medya kavramini ve medyanin islevlerini agiklayabilir

Etkin bir medya planlamasi ve uygulamasi yapabilir

Medya plani icin planlama sirecini gelistirebilir ve uygulayabilir.

Medya tirlerini kavrayabilir.
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HiT134 - MEDIA PLANNING - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik Bélimii
General Info

Objectives of the Course

The aim of the course is to inform the students about the media and communication tools and to introduce the aims, principles, procedures and planning methods of
effective media planning.

Course Contents

The definition of media planning,principles to follow when choosing media tools, relationship between media advertising and consumer, media planning activities, types
of strategies in ad schedule, trace and reader measurement in printed media, basic concepts used in measurement, development of mass media in the world and in
Turkey, The strengths and weaknesses of different media tools, the role of new media tools in media planning, organization of the media plan

Recommended or Required Reading

Ders kitaby, bilgisayar, internet, sunum cihazlari, ses sistemi.
Planned Learning Activities and Teaching Methods
Lectures, student presentations
Recommended Optional Programme Components
Ogrenci medya plani hazirlamasi

Instructor's Assistants

There is no Assistant Instructor

Presentation Of Course

Theoretical

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

can explain the concept of media and the functions of media

can done effective media planning and implementation

can develop and implement the planning process for the media plan.
Can understand media types.

HwnN =



Weekly Contents

Order Preparationinfo

Laboratory TeachingMethods

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,

Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Lecture, Discussion,
Question & Answer

Theoretical

Media and Media
Planning

Marketing Concept and
Its Effects on Media
Planning

The Concept of
Advertising and Its
Effects on Media
Planning

Media Planning Stages

Media Planning Stages,
Medium Selection

Media Buying and Post-
Purchase Evaluation

Basic Concepts Used in
Media Planning

Exam

Concepts Used to
Evaluate Campaign
Effectiveness

Concepts Used to
Evaluate Campaign
Effectiveness

Media Measurements

Media Measurements

Comparison of
Different Advertising
Channels

Media Planning in
Online Media

Media Costs and
Buying

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES

2,00
2,00
2,00
2,00
1,00
2,00
2,00
2,00
4,00

1 Anadolu University Media Planning ‘Media and
Media Planning’ Page 1-6
2 Anadolu University Media Planning '‘Marketing
Concept and Its Effects on Media Planning' Page 6-
10
3 Anadolu University Media Planning ‘The Concept
of Advertising and Its Effects on Media Planning’
Page 10-17
4  Anadolu University Media Planning ‘Media
Planning Stages' Page 21-28
5  Anadolu Universitesi Medya Planlamasi ‘Medya
Planlama Asamalari’ Sayfa 28-32
6  Anadolu University Media Planning ‘Media
Planning Stages' Page 33-36
7  Anadolu University Media Planning 'Basic
Concepts Used in Media Planning’ Page 41-47
8
9  Anadolu University Media Planning 'Basic
Concepts Used in Media Planning’ Page 47-56
10  Anadolu University Media Planning ‘Basic
Concepts Used in Media Planning’ Page 47-56
11 Anadolu University Media Planning ‘Media
Measurements’ Page 61-70
12 Anadolu University Media Planning ‘Media
Measurements’
13 Anadolu University Media Planning ‘Comparison
of Different Advertising Channels’
14  Anadolu University Media Planning ‘Media
Planning in Online Media’ Page 121-128
15 Anadolu University Media Planning ‘Media Costs
and Purchasing’' Page 133-141
Workload
Activities Number
Teorik Ders Anlatim 14
Ders Oncesi Bireysel Calisma 7
Arastirma Sunumu 7
Ara Sinav Hazirlik 7
Vize 1
Odev 5
Derse Katilim 5
Ders Sonrasi Bireysel Calisma 4
Final Sinavi Hazirlk 5
Final 1

1,00

Practise

Sample Advertising and
Media Plan Presentation
Designed by Students

Sample Advertising and
Media Plan Presentation
Designed by Students

Sample Advertising and
Media Plan Presentation
Designed by Students

Sample Advertising and
Media Plan Presentation
Designed by Students

Sample Advertising and
Media Plan Presentation
Designed by Students

Sample Advertising and
Media Plan Presentation
Designed by Students

Sample Advertising and
Media Plan Presentation
Designed by Students

Sample Advertising and
Media Plan Presentation
Designed by Students



Assesments

Activities
Ara Sinav

Final

Weight (%)
40,00
60,00

Pazarlama ve Reklamcilik B&Iimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2
L.O.1
L.O.2
L.O.3

v o o1 U»n
v o o1 U»n

L.O.4

P.0.3:

P.0.4:

P.O.5:

P.0.6:

P.O.7:

P.0.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.O.14:

LO.1:

LO.2:

LO.3:

LO.4:

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14

5 3 3 4 2 5 3 1 3 4 2 2
5 3 3 4 2 5 3 1 3 4 2 2
5 3 3 4 2 5 3 1 3 4 2 2
5 3 3 4 2 5 3 1 3 4 2 2

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghg ve givenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi igin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazili ve soézIi iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alant ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngorilemeyen karmasik sorunlari ¢ézmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve ol¢imleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklagimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, tGriin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Medya kavramini ve medyanin islevlerini aciklayabilir

Etkin bir medya planlamasi ve uygulamasi yapabilir

Medya plani igin planlama siirecini gelistirebilir ve uygulayabilir.

Medya tlrlerini kavrayabilir.
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HIiT132 - FOTOGRAFCILIK - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Fotograf makinesi ve objektifleri tanitarak temel fotograf bilgi ve becerilerini kazandirmaktir.

Dersin icerigi

Fotograf Makineleri, Kullanim Ozellikleri, Film Cesitleri, Sensér Cesitleri, Goriintii Boyutlar ve Céziindirliik, Objektifler, Objektif Secimine Etki Eden Unsurlar, Isik
Kaynaklarinin Tiirleri ve Ozellikleri, Fotograf Cekiminde Otomatik Program Modlarinin Kullanimi, Fotograf Cekiminde Kullanilan Temel Ayarlar, Pozlandirma Kontroltini
Saglamak, Asa/Iso Degerinin Fotografa Etkileri, Fotograf Makinelerinde Kullanilan Netleme Sistemleri, Diyafram Degerlerinin Fotograf Etkisi, Enstantane Degerlerinin
Fotograf Etkisi, Esdegerlik Yasasi, Temel Isik ve Kompozisyon Bilgileri.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Derslik ve fotograf stiidyosu, fotograf makinesi, objektif, siirekli isik kaynagi. Anadolu U. (2018). Temel fotografailik. Eskisehir. Kilig, L. (2007). Fotografa baslarken.
Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari. Prakel, D. (2011). Fotografta kompozisyon. istanbul: Homer Yayinlari.

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yoéntemleri

studyo ve dis mekan fotograf cekim teknikleri uygulamalari
Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Dijital fotograf makinesi ve objektifleri taniya bilmek

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Ogretim Elemani Yardimasi Bulunmamaktadir

Dersin Verilisi

Teorik ve Uygulama

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

. Fotograf makinesini kullanabilir.

. Objektiflerin kullanimini ve ayarlarini bilir.

. Isik kaynaklarinin trlerini ve 6zelliklerini bilir.

. Fotograf makinelerinde kullanilan netleme sistemleri hakkinda bilgi sahibi olur.
. Diyafram ve enstantane degerlerinin fotografa etkisini bilir.

U W =



Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1

10

11

12

13

14

15

Laboratuvar

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik
'Fotograf Makineleri' Sayfa 5-15

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik
'Fotograf Makineleri ve Turleri ' 10-15

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik
'Fotograf Makinesinin Ana Elemanlari '
Sayfa 10-15

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik '
Istk ve Renk ' Sayfa 30- 45 Roland
Barthes Camera Lucida Kitap

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik '
Istk ve Renk ' Sayfa 30- 45 Roland
Barthes Camera Lucida Kitap

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik
'Fotograf Cekim Teknikleri* Sayfa 58-73

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik
'Fotograf Cekim Teknikleri' Sayfa 58-73

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik
'Pozlama ve Fotograf Cekim Teknikleri'
Sayfa 70-75

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik ' Anlatim, Soru-
Fotograf Okuma ve Kompozisyon' Sayfa Cevap, Uygulamali
83-86 Gosteri, Uygulama

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik '
Fotograf Okuma ve Kompozisyon' Sayfa
90-100

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik '
Yapisal ve Fotografik Ogeler' Sayfa 90-
106

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik '
Objektifler, Filtreler ve Yardimci Aracla’
Sayfa 187-198

Anadolu Universitesi Temel Fotografcilik *
Objektifler, Filtreler ve Yardimci Aracla’
Sayfa 187-198

Ogretim
Metodlan

Anlatim, soru-cevap
Anlati, soru-cevap

Anlatim, soru-cevap

Anlatim, soru-cevap

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamali
Gosteri, Uygulama

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamali
Gosteri, Uygulama

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamali
Gosteri, Uygulama

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamali
Gosteri, Uygulama

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamali
Gosteri, Uygulama

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamal
Gosteri, Uygulama

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamali
Gosteri, Uygulama

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamal
Gosteri, Uygulama

Anlatim, Soru-
Cevap, Uygulamali
Gosteri, Uygulama

Teorik

Fotograf ve
Fotograf Makineleri

Fotograf Makineleri
ve Turleri

Fotograf
Makinesinin Ana
Elemanlari

Fotografta Isik ve
Renk

Fotografta Isik ve
Renk

Fotograf Cekim
Teknikleri ve
Modlari, Alan
Derinligi
Fotograf Cekim
Teknikleri ve
Modlari, Alan
Derinligi

Ara sinav

Aydinlatma: Temel
ilke ve Ozellikleri

Fotograf Okuma ve
Kompozisyon

Fotografta
Kompozisyon
Ogeleri ve
Organizasyonu

Fotografta
Kompozisyon
Ogeleri ve
Organizasyonu

Objektifler, Filtreler
ve Yardimal Araglar

Objektifler, Filtreler
ve Yardimal Araglar

Ogrenci
Uygulamalari

Uygulama

Dis Mekan Uygulamalari

Dis Mekan ve Stlidyo
Uygulamalari

Dis Mekan ve Stiidyo
Uygulamalari

stidyo cekimleri
Dis Mekan Uygulamalari

Dis Mekan Uygulamalari

Studyo Cekimleri

Dis Mekan Kompozisyon
Uygulamalari

Dis Mekan Kompozisyon
Uygulamalari

Dis Mekan Kompozisyon
Uygulamalari

Dismekan Kompozisyon, Alan
Derinligi, Perspektif, Diyafram,

Enstantene Uygulamalari



s Yukleri

Aktiviteler

Teorik Ders Anlatim

Uygulama / Pratik

Uygulama / Pratik Sonrasi Bireysel Calisma
Ders Oncesi Bireysel Calisma

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Odev

Alan Calismasi

Final Sinavi Hazirlik

Final

Degerlendirme

Aktiviteler

Final

Agirhgi (%)
100,00

Sayisi
14
14

- U1 AN U1 = OO O

Siiresi (saat)
2,00
1,00
2,00
3,00
2,00
1,00
2,00
1,00
4,00
1,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bsliimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

0.c.1
6.¢.2
6.¢.3
0.C.4
6.c.5

P.C.2

w w w w w

PC.3 PC.4 PC5 PC.6 PC7 PC8 PC9 PC10 PC11 PC12 PC13 PG 14

5 4 2 3 2 4 2 1 3 3 2 2
5 4 2 3 2 4 2 1 1 3 2 2
5 4 2 3 2 4 2 1 1 3 2 2
5 4 2 3 2 4 2 1 1 3 2 2
5 4 2 3 2 4 3 1 1 3 2 2

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C. 14:
6.c.1:
6.c.2:
6.c.3:
0.C.4:

6.C.5:

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim Gnerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve so6zli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cgzmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltlrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Fotograf makinesini kullanabilir.

Objektiflerin kullanimini ve ayarlarini bilir.

Isik kaynaklarinin tirlerini ve ézelliklerini bilir.

Fotograf makinelerinde kullanilan netleme sistemleri hakkinda bilgi sahibi olur.

Diyafram ve enstantane degerlerinin fotografa etkisini bilir.



indirilme Tarihi
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HiT132 - PHOTOGRAPHY - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
General Info

Objectives of the Course

To teach the basic photography knowledge and skills by introducing the camera and lenses.

Course Contents

Cameras, User Features, Film Types, Types of Sensor, Image Size and Resolution, Lens, Lens Factors Affecting Selection, Types and Properties of Light Sources, Scene

Modes Using the still image, still image and used the basic settings, gaining control of exposure, ASA / Effects of ISO photography, camera on a Focus Systems, Photo
Impact of Values of Aperture, Shutter Values Photo Effect, Law of Equivalence, the basic light and composition info.

Recommended or Required Reading

Classroom and lab, camera, lens, continuous light source.
Planned Learning Activities and Teaching Methods

Applications of studio and outdoor photography techniques
Recommended Optional Programme Components

Knowing digital cameras and lenses

Instructor's Assistants

There is no teaching assistant

Presentation Of Course

Theoretical and Application

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

Can use the camera.

Can use and settings of the lenses

Can know the types and properties of light sources.

Can know information about the focusing systems used in the cameras.
Knows the impact of Diaphragm and shutter values on the photo.

w2



Weekly Contents

Order Preparationinfo Laboratory

1

10

11

12

13

14

15

Anadolu University Basic Photography
'‘Cameras' Page 5-15

Anadolu University Basic Photography
'‘Cameras and Types' 10-15

Anadolu University Basic Photography
'Main Elements of a Camera' Page 10-
15

Anadolu University Basic Photography
‘Light and Color' Page 30- 45 Roland
Barthes Camera Lucida Book

Anadolu University Basic Photography
'Light and Color' Page 30- 45 Roland
Barthes Camera Lucida Book

Anadolu University Basic Photography
'Photo Shooting Techniques' Page 58-
73

Anadolu University Basic Photography
'Photo Shooting Techniques' Page 58-
73

Anadolu University Basic Photography
'Posing and Photo Shooting
Techniques' 70-75

Anadolu University Basic Photography Lecture, Question-

'Photo Reading and Composition' Page Answer, Practical

83-86 Performance,
Practice

Anadolu University Basic Photography
'Photo Reading and Composition' Page
90-100

Anadolu University Basic Photography
'Structural and Photographic Elements'
Page 90-106

Anadolu University Basic Photography
‘Lenses, Filters and Auxiliary Tools'
Page 187-198

Anadolu University Basic Photography
'Lenses, Filters and Auxiliary Tools'
Page 187-198

TeachingMethods

Lecture, Question-
Answer

Lecture, Question-
Answer

Lecture, Question-
Answer

Lecture, Question-
Answer

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Lecture, Question-
Answer, Practical
Performance,
Practice

Theoretical Practise

Cameras

Cameras and Types

Main Elements ofa  Outdoor Applications
Camera

Light and Color in Outdoor and Studio
Photography Applications

Light and Color in Outdoor and Studio

Photography Applications
Photography studio shots
Techniques and Outdoor Applications
Modes, Depth of

Field

Photography Outdoor Applications

Techniques and
Modes, Depth of
Field

exam

Lighting: Basic Studio Shoots
Principles and
Properties

Photo Readingand  Outdoor Composition

Composition Applications
Composition Outdoor Composition
Elements and Applications
Organization in

Photography

Composition Outdoor Composition
Elements and Applications
Organization in

Photography

Lenses, Filters and
Utilities

Lenses, Filters and
Utilities

Student Applications Outdoor Composition, Depth
of Field, Perspective, Aperture,
Shutter Applications



Workload

Activities

Teorik Ders Anlatim

Uygulama / Pratik

Uygulama / Pratik Sonrasi Bireysel Calisma
Ders Oncesi Bireysel Calisma

Ara Sinav Hazirhk

Vize

Odev

Alan Calismasi

Final Sinavi Hazirlik

Final

Assesments

Activities

Final

Number

14
14
6

- U N U1 2 O O

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
2,00
1,00
2,00
3,00
2,00
1,00
2,00
1,00
4,00
1,00

Weight (%)

100,00



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2
L.O.1
L.O.2
L.O.3
L.O.4

v o ol 1 n
w w w w w

L.O.5

P.O.3:

P.O.4:

P.O.5:

P.0.6:

P.0.7:

P.0.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.O.14:

LO.1:

LO.2:

LO.3:

LO.4:

LO.5:

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.0O.14

5 4 2 3 2 4 2 1 3 3 2 2
5 4 2 3 2 4 2 1 1 3 2 2
5 4 2 3 2 4 2 1 1 3 2 2
5 4 2 3 2 4 2 1 1 3 2 2
5 4 2 3 2 4 3 1 1 3 2 2

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim Gnerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazil ve so6zli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cgzmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltlrel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Fotograf makinesini kullanabilir.

Objektiflerin kullanimini ve ayarlarini bilir.

Isik kaynaklarinin tirlerini ve ézelliklerini bilir.

Fotograf makinelerinde kullanilan netleme sistemleri hakkinda bilgi sahibi olur.

Diyafram ve enstantane degerlerinin fotografa etkisini bilir.



indirilme Tarihi
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HiT130 - REKLAMCILIK - Meslek Yiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik Balimii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Ogrencilere, reklamcilik hakkinda genel bilgiler vermek, bu konuda yaratici projeler ortaya koymaya calismak. .

Dersin icerigi

Bu ders; reklamin tanimi, reklam mecralari, yaratici ve etkili reklaminin 6zellikleri, reklam ve senaryo incelemeleri, reklam araclari, reklam 6rneklerinin incelenmesi
konularini icermektedir.

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul: Seckin Yayincilik, .<br /> Atatiirk Universitesi Agkégretim Fakdiltesi Yayini. ‘Reklamciliga Girig'. Erzurum, 2020<br
/>Kitap, Projeksiyon

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri

ylz ytize

Ders igin Onerilen Diger Hususlar

Ders 6ncesi ve sonrasi hazirlik

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilan

Ogr.Gér. Riza Giinaydin

Dersin Verilisi

yuz ylze

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Doc. Dr. Nese Acar Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

1. Reklam ile ilgili temel kavramlari tanimlayabilir
2. Reklam araclarini agiklayabilir
3. Reklam ile ilgili stratejileri uygulayabilir



Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamallik, istanbul:

Yayincilik, ss:27-30

2 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik, ss: 35-40

3 Tayfur, G. & Yilmaz, MK.(2022). Reklamallik, istanbul:

Yayincilik, ss:40-47.

4 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, istanbul:

Yayincilik, ss:48-53

5 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik, ss: 57-80

6 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik, ss:163-201

7 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik, ss:2201-210

9 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik, ss:240-246

10 Erciyes Universitesi iletisim Fakiiltesine Ziyaret

11 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik

12 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik, ss:221-231.

13 Tayfur, G. & Yiimaz, M.K.(2022). Reklamcilik, istanbul:

Yayincilik, ss:213-214

14 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik, ss:215

15 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul:

Yayincilik, ss:275-286

is Yukleri

Aktiviteler

Vize

Final

Derse Katim

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ders Sonrasi Bireysel Calisma
Arastirma Sunumu

Diger

Ara Sinav Hazirhk

Final Sinavi Hazirlik

Degerlendirme

Aktiviteler

Final

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Seckin

Ogretim

Laboratuvar Metodlan

Anlatim, soru-
cevap

Anlatim, soru-
cevap

anlatim, soru-
cevap

Anlatim, soru-
cevap

Anlatim, soru-
cevap

Anlatim, soru-
cevap, sunum

Anlatim,soru-
cevap, sunum

Anlatim,soru-
cevap, sunum

Anlatim,soru-
cevap, sunum

Anlatim,soru-
cevap, sunum

Anlatim,soru-
cevap, sunum

Anlatim,soru-
cevap, sunum

Anlatim,soru-
cevap, sunum

Anlatim, soru-
cevap

Sayisi

Agirhgi (%)

100,00

Teorik Uygulama

Ders Hakkinda Bilgi
Reklamin Tanimi

Reklamciligin Gelismesindeki
Etkenler

Reklamin Yapilis Amacglari
Reklamin Ozellikleri

Reklamin Onemi Reklamin
Fonksiyonlari

iletisim ve Reklam Reklamin
Siniflandiriimasi

Reklam Araclari: Televizyon ogrenci
sunumu
Reklam Araglari: Radyo sunum
Ara sinav
Reklam Araclari: internet Ogrenci
Sunumu
Teknik Gezi sunum
Reklam Aragclari: Nis Reklam sunum
Reklam Araclari: Dis reklam sunum
Reklam Araclari: Gazete dgrenci
sunumu
teknik gezi

Reklam Araclari: Dergi

Reklam ve Halkla iliskiler

Siiresi (saat)
1,00

1,00

2,00

1,00

1,00

10,00

8,00

4,00

4,00



Pazarlama ve Reklamcilik B&limii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1 PG.2
6c.1 5 1

P.C.6:
P.C.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C.14:
6.c.1:
6.c.2:

6.c.3:

PC.3 PG4 PG5 PGC6 PC7 PGC8 PGC9 PGC10 PGC11 PC12 PGC13 PG.14
5 4 1 4 1 4 5 1 3 4 3 3
5 5 1 4 1 3 4 1 2 5 2 1
5 5 1 3 1 3 3 1 3 5 3 1

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve guivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde diistincelerini yazil ve sozli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari c6zmek igin ekip lyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltiirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazil medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiilttrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve olciimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, msteri iliskileri yonetimi, Griin yonetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Reklam ile ilgili temel kavramlari tanimlayabilir
Reklam araclarini agiklayabilir

Reklam ile ilgili stratejileri uygulayabilir
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HiT130 - ADVERTISING - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limi
General Info

Objectives of the Course
The aim of course is to give information about advertising, to develop creative projects
Course Contents

This course involves; definition of advertising, media of advertising,, characteristics of creative and effective commercial films, advertising and senario analysis,
advertising tools, includes the examination of advertising samples.

Recommended or Required Reading

Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamailik, istanbul: Seckin Yayincilik, .<br /> Atatiirk Universitesi Agkégretim Fakdiltesi Yayini. ‘Reklamciliga Girig'. Erzurum, 2020<br
/>Book, projection

Planned Learning Activities and Teaching Methods
face to face

Recommended Optional Programme Components
Pre- and post-lesson preparation

Instructor's Assistants

Lecturer Riza Guinaydin

Presentation Of Course

face to face

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Assoc. Prof. Dr. Nese Acar Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

1. Can define basic concepts related to advertising
2. Can explain advertising tools
3. can practice advertising strategies



Weekly Contents

Order Preparationinfo Laboratory TeachingMethods Theoretical
1 Teaching, question- Information About the Course
answer Definition of Advertisement
2 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Factors in the Development of
istanbul: Seckin Yayincilik, ss: 35-40 answer Advertising
3 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, teaching, question- Purposes of Advertising Features of
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:40-47. answer the Advertisement
4  Tayfur, G. & Yilmaz, MK.(2022). Reklamailik, Teaching, question- Importance of Advertising Functions
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:48-53 answer of Advertising
5 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Communication and Advertising
istanbul: Seckin Yayincilik, ss: 57-80 answer Classification of Advertisement
6 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Advertising Tools: Television
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:163-201 answer, presentation
7  Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Advertising Tools: Radio
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:2201-210 answer, presentation
8 Midterm exam
9  Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Advertising Tools: Internet
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:240-246 answer, presentation
10 Erciyes Universitesi iletisim Fakdiltesine Ziyaret Teaching, question- Technical Trip
answer, presentation
11 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Advertising Tools: Niche advertising
istanbul: Seckin Yayincilik answer, presentation
12 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Advertising Tools: Outdoor
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:221-231. answer, presentation  advertising
13 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Advertising Tools: Newspaper
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:213-214 answer, presentation
14 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Advertising Tools: Magazine
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:215 answer, presentation
15 Tayfur, G. & Yilmaz, M.K.(2022). Reklamcilik, Teaching, question- Advertising and Public Relations
istanbul: Seckin Yayincilik, ss:275-286 answer
Workload
Activities Number PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES
Vize 1 1,00
Final 1 1,00
Derse Katilim 14 2,00
Ders Oncesi Bireysel Calisma 14 1,00
Ders Sonrasi Bireysel Calisma 14 1,00
Arastirma Sunumu 3 10,00
Diger 3 8,00
Ara Sinav Hazirlik 1 4,00
Final Sinavi Hazirlk 1 4,00

Assesments

Activities

Final

Weight (%)
100,00

Practise

student
presentation

presentation

Student
Presentation

Presentation

presentation

presentation

student
presentation
technical
trip



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2

LO.1 5 1
LO.2 5 1

P.O.3:

P.O.4:

P.O.5:

P.0.6:

P.O.7:

P.0.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.O.14:

LO.1:

LO.2:

L.O.3:

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14

5 4 1 4 1 4 5 1 3 4 3 3
5 5 1 4 1 3 4 1 2 5 2 1
5 5 1 3 1 3 3 1 3 5 3 1

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve guivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde diistincelerini yazil ve sozli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari c6zmek igin ekip lyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltiirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazil medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiilttrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve olciimleme
sureglerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, msteri iliskileri yonetimi, Griin yonetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Reklam ile ilgili temel kavramlari tanimlayabilir
Reklam araclarini agiklayabilir

Reklam ile ilgili stratejileri uygulayabilir
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HiT114 - HABER TOPLAMA VE YAZMA TEKNIKLERI - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Dersin amac, 6grencilere ilk etapta hangi olaylarin haber olmaya deger oldugu anlatilarak haber olma niteligine sahip olaylari haber haline déntistiirmelerini saglamaktir.
Haber toplama ve yazma dersinde 6grencilere olay yerinden haber bilgilerini toplamak ardindan da kendilerine verilen kisitl stiirede haber yazmanin 6gretilmesi
amaclanmaktadir. Yapilan uygulamalarin yaninda habercilerin tasimasi gereken 6zellikler, etik kurallar gibi konular da verilerek 6grencilere bir gazetecinin sahip olmasi
gereken ilkeler 6gretilmektedir.

Dersin icerigi

Haber toplama ve yazma yontemleri, Haber biilteni, Haber kaynag, Olay ve haber arasindaki fark, Etkili haber bashgi olusturma.
Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Bilgisayar, internet, sunum cihazlar, yazili ve gérsel 6rnek uygulamalar
Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yontemleri

Anlatma ve Haber Uygulamasi

Ders i¢in Onerilen Diger Hususlar

Ogrencilerin réportaj hazirlamasi

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Yardima Ogretim Elemani bulunmamaktadir

Dersin Verilisi

Teorik

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Ogr. Gér. Riza Glinaydin

Program Ciktisi

. Olayla haber arasindaki farki, hangi olayin haber degeri tasidigini, haber olmayi hak ettigini 6grenir.

. Haber yazarken basligi nasil atacagini, giriste hangi unsurlari vurgulayacagini hangi yontemle haber yazacagini 6grenir.
. Habercilige has dili, haber aktarma ytiklemlerini, haberde kullanilan zaman kiplerini 6grenir.

. Karsisina cikacak bir olayi nasil bir Gslupla ve yontemle haber haline donustiirecegini kavrayabilir.

A wWN =



Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.S 11-18

2 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.S.25-35

3 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.S.42-48

4 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.s.49-54

5 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010. s. 49-54

6 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.s.58-72

7 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.s.58-72

9 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010. s. 80-94

10 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010. s. 80-94

11 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.s. 104-114

12

13 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.s.215-223

14 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.s.224-230

15 istanbul Universitesi Acik ve Uzaktan
Egitim Fakdiltesi, Haber Toplama ve
Yazma 2010.s.303-312

s Yikleri

Aktiviteler

Vize

Ara Sinav Hazirhk

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Derse Katihm

Final Sinavi Hazirlik

Final

Laboratuvar

Ogretim
Metodlan

Anlatim, Tartisma,
Soru-Yanit

Anlatim, Tartisma,
Soru-Yanit

Anlatim, Tartisma,
Soru-Yanit

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit,
Uygulama

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit,
Uygulama

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit,
Uygulama

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit,
Uygulama

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit

anlatma, uygulama

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit, Ornek
Haber inceleme

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit

Anlatma, Tartisma,
Soru-Yanit

Teorik

Haber nedir? Ozellikleri
nelerdir?

Haber degeri tanimi ve
orneklerle tartisiimasi.

Haber Yazma Sirecinin Dort
Asamasi

Haber Yazma Teknikleri.
Ogrencilerin Yazdigi Haberler
Derste incelenecek.

Haber Yazma Teknikleri.
Ogrencilerin Yazdigi Haberler
Derste incelenecek.

Haber Metninin Kurgulanmasi
ve Bashk Turleri

Haber Metninin Kurgulanmasi
ve Baslik Turleri

Ara Sinav

Haber Kurgusunda Kullanilan
Baglanti Kelimeleri, Sayilar ve
Yiklemler

Haber Kurgusunda Kullanilan
Baglanti Kelimeleri, Sayilar ve
Ylklemler

6N 1K, Rutin Haber, Ozel
Haber

Haberde Giris, Girig Turleri ve
Bu Turlerin Tek Bir Olaya
Uygulanmasi Calismasi

Roportaj Haber Hazirlama

Sdylesi, Roportaj ve Soylesi
Arasindaki Farklar

internet Gazeteciligi

Sayisi

1 1,00
7 3,00
14 1,00
14 2,00
5 5,00
1 1,00

Uygulama

Anadolu Ajansindan Gindem
Haberleri Okunup incelenecek

Anadolu Ajansindan haberler
incelenecek ve her 6grenci
haber yazacak.

Anadolu Ajansindan haberler
incelenecek ve her 6grenci
haber yazacak.

Ogrenciler Ters Piramit Teknigi
ile Haber Yazacak

Ogrenciler Ters Piramit Teknigi
ile Haber Yazacak

Ogrenciler ders sonrasi
ogrendigi baglaglari ve
yuklemleri kullanarak haber
yazacak.

Ogrenciler ders sonrasi
ogrendigi baglaglari ve
yuklemleri kullanarak haber
yazacak.

Ders sonrasi 6grenciler 6zel bir
haber yazacak.

Derste 6grencilerle birlikte
haber girisi yazma

Ogrenciler réportaj haber
hazirlayacak

Siiresi (saat)



Degerlendirme

Aktiviteler

Ara Sinav

Final

Agirhgi (%)
40,00
60,00

Pazarlama ve Reklamcilik Balimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Ogrenme Ciktisi iliskisi

0.¢.1
0¢.2
6¢.3
0.C.4

P.C.1 P.C.2

1
1

PC.3 PG4 PG5 PGC6 PC7 PGC8 PC9 PC10 PC11 PGC12 PGC13 PG 14
5 1 5 4 1 4 5 1 4 4 2 2
5 5 5 5 1 5 5 1 4 5 2
5 5 3 5 1 5 5 1 4 5 2 2
5 5 3 5 1 2 5 1 4 5 2 2

P.C.6:
PC.7:
P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:
P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.G.14:
6.C.1:
6.c.2:
6.c.3:

0.C.4:

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgi ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite siirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin glincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yaziim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distincelerini yazili ve sozli iletisim yolu ile etkin bigimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alant ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngorilemeyen karmasik sorunlari ¢ézmek icin ekip Uyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alant ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuclarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabana dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanrtim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazil medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yontemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiiltlrel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve 6lgimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri ydnetimi, triin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Olayla haber arasindaki farki, hangi olayin haber degeri tasidigini, haber olmayi hak ettigini 6grenir.

Haber yazarken bashdi nasil atacagini, giriste hangi unsurlari vurgulayacagini hangi yontemle haber yazacagini grenir.
Habercilige has dili, haber aktarma yiiklemlerini, haberde kullanilan zaman kiplerini 6grenir.

Karsisina ¢ikacak bir olayi nasil bir Gslupla ve ydntemle haber haline donustirecegini kavrayabilir.
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HiT114 - NEWS COLLECTION AND WRITING TECHNIQUES - Meslek Yiiksekokulu - Pazarlama ve Reklamcilik B&limii
General Info

Objectives of the Course

The aim of the course is to enable students to turn newsworthy events into news by explaining which events are newsworthy in the first place. In the news gathering
and writing course, it is aimed to teach students to collect news information from the scene and then to write news in the limited time given to them. In addition to the
practices, the characteristics that journalists should have and the ethical rules are given, and the principles that a journalist should have are taught to the students.

Course Contents

News gathering and writing methods, Newsletter, News source, Difference between event and news, Creating effective news headlines.
Recommended or Required Reading

Bilgisayar, internet, sunum cihazlar, yazili ve gérsel 6rnek uygulamalar
Planned Learning Activities and Teaching Methods

Narration and News Application

Recommended Optional Programme Components

Students preparing interviews

Instructor's Assistants

There is no Assistant Instructor

Presentation Of Course

Theoretical

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Inst. Riza Glinaydin

Program Outcomes

1. Can Learn the difference between event and news, which event is newsworthy and deserves to be news

2. Can He/she learns how to write the headline, which elements to emphasize in the introduction, and which method to write the news while writing the news.

3. Can learns the language specific to journalism, the predicates of reporting, and the tenses used in the news.

4. can understand how to turn an event he/she encounters into news in a style and method.

Weekly Contents
Order Preparationinfo Laboratory TeachingMethods Theoretical Practise

1 Istanbul University Open and Lecture, Discussion, What is news? What are its Anadolu Ajansindan
Distance Education Faculty, News Question-Answer  characteristics? GUndem Haberleri Okunup
Gathering and Writing 2010. pp. 11- incelenecek
18

2 Istanbul University Open and Lecture, Discussion, The definition of news value and its
Distance Education Faculty, News Question-Answer  discussion with examples.

Gathering and Writing 2010. Pp. 25-
35

3 Istanbul University Open and Lecture, Discussion, The Four Stages of the News Writing
Distance Education Faculty, News Question-Answer  Process
Gathering and Writing 2010. Pp. 42-

48

4  Istanbul University Open and Explanation, News Writing Techniques. News News from Anadolu Agency
Distance Education Faculty, News Discussion, articles written by students will be  will be reviewed, and each
Gathering and Writing 2010. pp. 49- Question-Answer,  reviewed in class. student will write a news
54 Application article.

5 Istanbul University Open and Explanation, News Writing Techniques. News News from Anadolu Agency
Distance Education Faculty, News Discussion, articles written by students will be  will be reviewed, and each
Gathering and Writing 2010. pp. 49- Question-Answer,  reviewed in class. student will write a news
54 Application article.

6 Istanbul University Open and Explanation, News Text Structure and Headline  Students will write news
Distance Education Faculty, News Discussion, Types articles using the inverted
Gathering and Writing 2010. pp. 58- Question-Answer, pyramid technique.

72 Application



Order Preparationinfo

7

10

11

12

13

14

15

Istanbul University Open and
Distance Education Faculty, News

Gathering and Writing 2010. pp. 58-

72

Istanbul University Open and
Distance Education Faculty, News

Gathering and Writing 2010. pp. 80-

94

Istanbul University Open and
Distance Education Faculty, News

Gathering and Writing 2010. pp. 80-

94

Istanbul University Open and
Distance Education Faculty, News
Gathering and Writing 2010. pp.
104-114

Istanbul University Open and
Distance Education Faculty, News
Gathering and Writing 2010. pp.
215-223

Istanbul University Open and
Distance Education Faculty, News
Gathering and Writing 2010. pp.
224-230

Istanbul University Open and
Distance Education Faculty, News
Gathering and Writing 2010. pp.
303-312

Workload

Activities

Vize

Ara Sinav Hazirhk

Ders Oncesi Bireysel Calisma

Derse Katilim

Final Sinavi Hazirlik

Final

Assesments

Activities

Ara Sinav

Final

Number
1

7

14

14

5

1

Explanation,
Discussion,
Question-Answer,
Application

Explanation,
Discussion,
Question-Answer

Explanation,
Discussion,
Question-Answer

Explanation,
Discussion,
Question-Answer

explanation,
application

Narration,
Discussion,
Question-Answer,
Sample News
Analysis

Explanation,
Discussion,
Question-Answer

Explanation,
Discussion,
Question-Answer

Laboratory TeachingMethods Theoretical

News Text Structure and Headline
Types

exam

Keywords and Verbs Used in News
Editing

Keywords and Verbs Used in News
Editing

6N 1K, Routine News, Special News

The study of the introduction in the
news, the types of entries and the

application of these types to a single

event.

Interview News Preparation

The Differences Between Interview,
Reportage, and Conversation

Internet Journalism

PLEASE SELECT TWO DISTINCT LANGUAGES

1,00
3,00
1,00
2,00
5,00
1,00

Weight (%)

40,00
60,00

Practise

Students will write news
articles using the inverted
pyramid technique.

Students will write news
articles using the
conjunctions and verbs they
learned in class.

Students will write news
articles using the
conjunctions and verbs they
learned in class.

After class, the students will
write a special news story.

Students will prepare
interview news stories.



Pazarlama ve Reklamcilik Bslimii / HALKLA ILISKILER VE TANITIM X Learning Outcome Relation

P.O.1 P.O.2
L.O.1 1
L.O.2

L.O.3

v o ol U»

L.O.4

P.O.3:

P.O.4:

P.O.5:

P.0.6:

P.O.7:

P.0.8:

P.0.9:

P.0.10:

P.O.11:

P.0.12:

P.0.13:

P.O.14:

LO.1:

LO.2:

LO.3:

L.O.4:

P.O.3 P.O.4 P.O.5 PO.6 PO.7 PO.8 PO.9 PO.10 PO.11 PO.12 P.O.13 P.O.14

5 1 5 4 1 4 5 1 4 4 2 2
5 5 5 5 1 5 5 1 4 5 2 2
5 5 3 5 1 5 5 1 4 5 2 2
5 5 3 5 1 2 5 1 4 5 2 2

Meslegi ile ilgili temel, glincel ve uygulamali bilgilere sahip olur.

is saghgr ve giivenligi, cevre bilinci ve kalite stirecleri hakkinda bilgi sahibi olur.
Meslegi icin giincel gelismeleri ve uygulamalari takip eder, etkin sekilde kullanir.
Meslegi ile ilgili bilisim teknolojilerini (yazilim, program, animasyon vb.) etkin kullanir.

Mesleki problemleri ve konulari bagimsiz olarak analitik ve elestirel bir yaklasimla degerlendirme ve ¢éziim 6nerisini sunabilme becerisine
sahiptir.

Bilgi ve beceriler diizeyinde distncelerini yazil ve soézli iletisim yolu ile etkin bicimde sunabilir, anlasilir bicimde ifade eder.
Alani ile ilgili uygulamalarda karsilasilan ve 6ngériilemeyen karmasik sorunlari cozmek igin ekip Gyesi olarak sorumluluk alir.
Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda farkindaliga sahiptir.

Alanti ile ilgili verilerin toplanmasi, uygulanmasi ve sonuglarinin duyurulmasi asamalarinda toplumsal, bilimsel, kiiltirel ve etik degerlere
sahiptir..

Bir yabanai dili kullanarak alanindaki bilgileri takip eder ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Farkli sektorlerde halkla iliskiler ve tanitim disiplini icerisinde degerlendirme yontemlerini aciklar ve uygular.

Gorsel, isitsel ve yazill medya araclarinin planlamasini yapar, sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi yéntemleri geleneksel medyada ve sosyal
medya mecralarinda uygular

Halkla iliskilerde etkinlik yonetimi kapsaminda sosyal, kiltirel, bilimsel ve benzeri etkinlikleri planlayarak organizasyon ve dlclimleme
sureclerini uygular, iletisim kampanyalari icin proje yonetimi yaklasimi ile fikirler olusturur.

Halkla iliskiler, musteri iliskileri yonetimi, Grtin yénetimi ve marka yonetiminin temel kavramlari ve mevzuati agiklar.
Olayla haber arasindaki farki, hangi olayin haber degeri tasidigini, haber olmayi hak ettigini 6grenir.

Haber yazarken basligi nasil atacagini, giriste hangi unsurlari vurgulayacagini hangi yontemle haber yazacagini 6grenir.
Habercilige has dili, haber aktarma yuklemlerini, haberde kullanilan zaman kiplerini 6grenir.

Karsisina cikacak bir olayi nasil bir Gslupla ve yontemle haber haline donistirecegini kavrayabilir.
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